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STADT LEBACH
SATZUNG

EINFUHRUNG

Die Satzung soll ein Instrument zur besseren Steuerung und Regelung von Werbeanlagen und Wa-
renautomaten sein. Ziel der Satzung ist es ein Gleichgewicht zwischen der Forderung nach Wer-
beflachen und den Anspriichen der Stadtgestaltung und der Ortsbildpflege zu erreichen. Die Wer-
beanlagensatzung und Warenautomatensatzung sollen zur Erhaltung und zur Aufwertung des
Stadtbildes von Lebach und seiner Ortsteile beitragen.

Positive stadtebauliche Entwicklungen der erweiterten Innenstadt Lebachs sollen durch die Wer-
beanlagensatzung und Warenautomatensatzung unterstiitzt und Beeintrachtigungen durch tiber-
malige Werbeanlagen insbesondere groRflachige Fremdwerbung unterbunden werden.

Die einzelnen Vorschriften dieser Satzung lassen trotz ihrer Einschrankungen eine durchaus be-
friedigende, vielfaltige Werbung zu. Bei dieser Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung geht
es nicht um die Verhinderung von Werbung, sondern um die Festlegung gestalterischer Anforde-
rungen hinsichtlich Art, GrofRe, Anzahl, Gestaltung und Anbringungsort.

Die Stadt Lebach erlasst aufgrund § 85 Abs. 1 Nr. 1 und 2 LBO (Art. 1 des Gesetzes Nr. 1544) vom
18. Februar 2004, zuletzt gedandert durch das Gesetz vom 13. Juni 2018 (Amtsbl. | S. 632) folgende
Satzung:

§ 1 RAUMLICHER GELTUNGSBEREICH

1. Der Geltungsbereich umfasst Teilbereiche aller Ortsteile. Er ist im ,,Abgrenzungsplan der Wer-
beanlagensatzung und Warenautomatensatzung” in folgende zwei Teilbereiche gegliedert:

e Teilbereich 1: Erweiterte Innenstadt von Lebach

o Teilbereiche 2: HauptverkehrsstralRen: Der Geltungsbereich entlang der festge-
legten Hauptverkehrsstrallen ist im Abgrenzungsplan der Werbeanlagensatzung
abgegrenzt. Im Regelfall umfasst er eine Begleitlinie im Abstand von 50 m ab der
StraRenbegrenzungslinie, variiert aber in Abhangigkeit von den Grundstiicksver-
haltnissen.

2. Der Geltungsbereich der Satzung umfasst die in den Ubersichtspldnen (mit unterschiedlichen
Malstaben je Stadtteil) ersichtlichen Gebiete, und zwar:

e Plane 1.1, 1.2 und 1.3 fiur die Stadtteile Lebach und Jabach
e Plan 2 fur den Stadtteil Gresaubach
Plan 3 firr den Stadtteil Rimmelbach
Plan 4 fiir den Stadtteil Dorsdorf

Plan 5 fiir den Stadtteil Steinbach

Plan 6 fiir den Stadtteil Hoxberg

e Plan 7 fiur den Stadtteil Zollstock

e Plan 8 fiir den Stadtteil Eidenborn

e Plan 9 fir den Stadtteil Landsweiler

e Plan 10 fir den Stadtteil Falscheid

e Plan 11 fir den Stadtteil Thalexweiler

e Plan 12 firr den Stadtteil Aschbach

e Plan 13 fiir den Stadtteil Niedersaubach
e Plan 14 firr den Stadtteil Knorscheid

e Plan 15 fir den Stadtteil Jabach
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DIE STADT LEBACH

Die Ubersichtspldne sind Bestandteil der Satzung. Sie sind wihrend der allgemeinen Dienst-
stunden zu jedermanns Einsicht im Bauamt der Stadt Lebach ausgelegt.

3. Dieser Satzung unterfallen keine Werbeanlagen am Ort der Leistung, die nach ihrem erkenn-
baren Zweck nur voriibergehend fiir hochstens zwei Monate angebracht werden, im AulRen-
bereich nur, soweit sie einem Vorhaben im Sinne des § 35 Abs. 1 Baugesetzbuch (BauGB) die-
nen.

§ 2 SACHLICHER GELTUNGSBEREICH

1. Diese Satzung regelt die Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten.

2. Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiindi-
gung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen
Verkehrs- oder Griinraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftun-
gen und Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie fiir Zettel- oder Bogenanschlage
oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

3. Fir Warenautomaten, die nicht nur Waren feilbieten, sondern zugleich durch Beschriftung,
Bemalung oder Lichtwerbung der Ankiindigung oder Anpreisung dienen, gelten die Vorschrif-
ten dieser Satzung entsprechend.

4. Dieser Satzung unterfallen keine Werbeanlagen am Ort der Leistung, die nach ihrem erkenn-
baren Zweck nur voriibergehend fiir hochstens zwei Monate angebracht werden, im AulRen-
bereich nur, soweit sie einem Vorhaben im Sinne des § 35 Abs. 1 BauGB dienen.

5. Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch fir verfahrensfreie sowie fiir genehmigungsfrei-
gestellte Werbeanlagen und Warenautomaten.

6. Regelungen in sonstigen ortsrechtlichen Vorschriften, insbesondere in Bebauungsplanen oder
sonstigen stadtebaulichen Satzungen bleiben mit Ausnahme folgender Bebauungsplane:

Bahnhofsumfeld, 1. + 2. Bauabschnitt, einschlieRlich seiner Anderung

unberihrt. Unberihrt bleiben auch sonstige 6ffentlich-rechtliche Vorschriften, insbesondere
des Denkmalschutzrechts.

7. Diese Satzung gilt fiir die Neuerrichtung, Renovierung, Instandsetzung und Veranderung von
Werbeanlagen, darunter Schilder, Beschriftungen und Bemalungen. Bereits vorhandene, ent-
sprechend genehmigte Werbeanlagen unterliegen dem Bestandsschutz.

8. Von den Vorschriften dieser Satzung sind Saulen, Tafeln, Flachen und sonstige Werbeanlagen
ausgenommen, die von der Stadt Lebach fiir amtliche Bekanntmachungen oder zur Informa-
tion Gber kulturelle, sportliche und sonstige Veranstaltungen bereitgestellt werden. Ebenfalls
ausgenommen sind Hinweise auf Sehenswirdigkeiten, Erinnerungstafeln und Hinweise auf
sonstige touristische Ziele, die von der Stadt Lebach, dem Landkreis oder dem Land errichtet
werden.

§ 3 ALLGEMEINE GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR ALLE TEILBEREICHE

1. Werbeanlagen sind so zu errichten, aufzustellen, anzuordnen, zu gestalten und zu unterhal-
ten, dass sie insbesondere nach Form, GrolRe, Werkstoff, Farbe, Lichtwirkung und Gliederung
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STADT LEBACH
SATZUNG

das Erscheinungsbild des Grundstiicks, auf dem sie errichtet werden oder worden sind, und
der sie umgebenden baulichen Anlagen sowie das Orts- und StralRenbild nicht erheblich be-
eintrachtigen.

2. Werbeanlagen missen stets Ricksicht auf den MafRstab, die architektonische Gliederung, den
gestalterischen Charakter des Gebaudes und des stadtebaulichen Raums nehmen.

3. Werbeanlagen missen sich in GrofSe, Hohe, Farbe, Form, Werkstoff und Anbringungsart in das
Stadt-/Ortsbild sowie in das StraRen- und Landschaftsbild einfligen. Ein Einfligen ist insbeson-
dere dann nicht gegeben, wenn Werbeanlagen durch

a. regellose Anbringung

Haufung und Wiederholung

grelle Farbgebung und Beleuchtung

Verdeckung und Uberschneidung von architektonischen Gliederungselementen

Anbringung an Schornsteinen oder auf geneigten Dachern

Anbringung an Einfriedungen und in Vorgarten

~0oo0T

verunstaltend wirken.

§ 4 ANFORDERUNGEN AN WERBEANLAGEN IN BESONDERS SCHUTZWURDIGEN GEBIE-
TEN (TEILBEREICH 1)

1. Zu den besonders schutzwiirdigen Gebieten der Stadt Lebach gehoren insbesondere:

a. Der Geltungsbereich des Bebauungsplanes ,Bahnhofsumfeld, 1. + 2. Bauab-
schnitt”, einschlieRlich seiner Anderungen

b. die Innenstadt von Lebach mit der StraBe ,Am Markt“ (FuRgéngerzone) und die
MarktstraRe

Die genaue Abgrenzung des Teilbereichs 1 ist dem Ubersichtsplan 1 fiir die Stadtteile Lebach
und Jabach zu entnehmen, der Bestandteil dieser Satzung ist und wahrend der allgemeinen
Dienststunden zu jedermanns Einsicht im Bauamt der Stadt Lebach ausgelegt ist.

2. Werbeanlagen sind so zu gestalten, dass sie nicht durch iberméaRige GrofRle, zu starke Kon-
traste und grelle oder abstofRende Farbgebung stéren und sich in die Gebdudefront und das
StraRenbild einpassen. Eine Haufung von Werbeanlagen, die das Fassaden— oder Straflenbild
generell beeintrachtigen, ist zu vermeiden. Gleiches gilt fir die Aufstellung von Werbestan-
dern. Die Beleuchtung der Werbung muss blendungsfrei hergestellt werden. Blink-, Wechsel-
oder Reflexbeleuchtung sowie bewegliche Werbeanlagen sowie sogenannte Videowalls sind
nicht zulassig.

3. Werbeanlagen mit grellem, wechselndem oder bewegtem Licht sowie Kastenkdérper und ver-
tikale Werbungen sind nicht zulassig.

4. Sich bewegende Werbeanlagen sind unzulassig.

5. Werbeanlagen in Neonfarben sowie grelle, reflektierende oder fluoreszierende Farben sind
nicht zulassig.

6. Werbeanlagen an der Statte der Leistung:
a. Werbeanlagen diirfen nur an den straBenseitigen Fassaden angebracht werden.
b. Fir jedes Geschéft sind je Gebaudefront zwei Werbeanlagen zulassig.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DIE STADT LEBACH

Werbeanlagen, Hinweisschilder und Beschriftungen diirfen nur in der Erdge-
schosszone oder in der Bristungszone des ersten Obergeschosses angebracht
werden.

Alle Werbeanlagen an einem Gebaude sind nach Art, GroRe, Gestaltung und An-
bringungsort aufeinander abzustimmen.

Die Gesamtflache der Werbeanlagen darf je an den 6ffentlichen StraRenraum an-
grenzenden Gebiudeseiten 2,00 m? nicht Gberschreiten

Ausleger (Werbekorper mit filigran ausgebildetem Metallarm) dirfen im Bau-
quartier 1 eine Ansichtsfliche von 1 m?, nicht Giberschreiten. Sie diirfen nicht in
die Verkehrsflache hineinragen.

Die Hohe der Werbeanlage darf maximal 50 cm, die Ldnge - insgesamt - maximal
2/3 der Gebiudefront, unabhangig von der Zahl der Werbeanlagen sowie der
liberbauten Grundstlicke, betragen.

Werbeanlagen in Form von fest angebrachten Anschlagen und Folien an Schau-
fensterscheiben und Tiren (bedruckte Folien, Folienschriften, Plakatanschlagen
diirfen 30% der Schaufensterflache nicht Gberschreiten.

Lichtwerbungen sind nur als indirekt beleuchtete, nicht durchscheinende Einzel-
buchstaben, zulassig.

Werbeanlagen, die sich Giber mehrere Geschosse erstrecken, sind nicht zulassig.
Freistehende Werbeanlagen (z.B. Werbepylone, Stelen und Saulen) ohne Verbin-
dung zur Fassade sind ausnahmsweise zuldssig, wenn die Gebdude mindestens
drei Meter von der straRenseitigen Grundstiicksgrenze zurlickgesetzt sind und die
Werbeanlage das FlachenmaR von mehr als einem Quadratmeter nicht Gber-
schreitet und maximal fiinf Meter hoch ist.

Fahnenmasten mit Werbebannern sind Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung
und damit nicht zuldssig.

7. Fremdwerbung

a.

Werbeanlagen beschranken sich auf die Statte der Leistung, Fremdwerbung ist
grundsatzlich nicht zuldssig.

Ausgenommen sind die Anlagen der Stadtinformation mit Flachen (z.B. wech-
selnde Werbebanner oder Spannplakate) fir temporére Hinweise auf kulturelle
Ereignisse, Veranstaltungen und Messen.

Die Vorschriften gelten auch fir 6ffentliche Verkehrs- und Griinflachen.

§ 5 ANFORDERUNGEN AN WERBEANLAGEN AN HAUPTVERKEHRSSTRASSEN (TEILBE-

REICH 2)

1. Relevantist hier die Sichtbarkeit der Werbeanlagen vom o6ffentlichen Verkehrsraum aus. Diese
ist gegeben, wenn die Werbeanlagen von einem beliebigen Standort innerhalb des 6ffentli-
chen Verkehrsraums gesehen und als solche erkannt werden kann.

2. Werbeanlagen mit grellem, wechselndem oder bewegtem Licht sowie Kastenkdrper und ver-
tikale Werbungen sind nicht zulassig.

3. Sich bewegende Werbeanlagen sind unzulassig.

Werbeanlagen in Neonfarben sowie grelle, reflektierende oder fluoreszierende Farben sind

nicht zulassig.

5. Werbeanlagen auf Dachern, an Schornsteinen und Einfriedungen sind unzulassig.

ARGUS CONCEPT Gesellschaft fur Lebensraumentwicklung mbH
Seite 4



STADT LEBACH
SATZUNG

6. Freistehende Werbeanlagen (z.B. Werbepylone, Stelen und Saulen) dirfen eine Hohe von 7,00
m nicht berschreiten.

7. Fahnenmasten mit Werbebannern sind Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung. Die Anzahl
von Fahnenmasten mit Werbebannern wird je Grundstiick auf drei beschrankt.

8. Werbeanlagen sind nicht zuldssig auf Verkehrsflachen, auf 6ffentlichen Verkehrsgriinflachen
und o6ffentlichen Griinflaichen sowie in Freibereichen von Gemeinbedarfseinrichtungen. Aus-
genommen sind die Anlagen der Stadtinformation mit Flachen (z.B. wechselnde Werbebanner
oder Spannplakate) fiir temporare Hinweise auf kulturelle Ereignisse, Veranstaltungen und
Messen. Ausgenommen sind Werbeflachen an Buswartehduschen, die max. 1,25 m breit und
2,00 m hoch sind.

9. Werbeanlagen an der Statte der Leistung

a. Werbeanlagen diirfen nur an den straBenseitigen Fassaden angebracht werden.

b. Werbeanlagen, Hinweisschilder und Beschriftungen dirfen nur in der Erdge-
schosszone oder in der Bristungszone des ersten Obergeschosses angebracht
werden.

c. Alle Werbeanlagen an einem Gebaude sind nach Art, GroRRe, Gestaltung und An-
bringungsort aufeinander abzustimmen.

d. Die Gesamtflache der Werbeanlagen darf je an den 6ffentlichen StraBenraum an-
grenzenden Geb&udeseiten 5,00 m? nicht Gberschreiten.

e. Ausleger (Werbekérper mit filigran ausgebildetem Metallarm) dirfen im Bau-
quartier 1 eine Ansichtsfliche von 1 m?, nicht Gberschreiten. Sie diirfen nicht in
die Verkehrsflache hineinragen.

f. Die Hohe der Werbeanlage darf maximal 50 cm, die Ldnge - insgesamt - maximal
2/3 der Gebiudefront, unabhangig von der Zahl der Werbeanlagen sowie der
liberbauten Grundstlicke, betragen.

g. Werbeanlagen in Form von fest angebrachten Anschlagen und Folien an Schau-
fensterscheiben und Tiren (bedruckte Folien, Folienschriften, Plakatanschlagen
diirfen 30% der Schaufensterflache nicht tGberschreiten.

10. Fremdwerbung
a. Entlang der HauptverkehrsstraBen dirfen freistehende Anschlagtafeln folgende
HochstmaRe nicht liberschreiten:
e Gesamthohe maximal 3,00 m
e Gesamtfliche maximal 8,00 m?
Es darf maximal eine Tafel entweder einseitig oder beidseitig plakatiert je Aufstel-
lungsort errichtet werden.
Die Aufstellungsorte miissen mindestens 300 m voneinander entfernt sein.
b. Elektronisch gestitzte Medien dirfen folgende HochstmaRe nicht iberschreiten:
e Gesamthdhe maximal 3,00 m
e Gesamtfliche maximal 8,00 m?
Sie missen einzeln aufgestellt werden und die Aufstellungsorte miissen mindes-
tens 500 m voneinander entfernt sein.
c. Anlagen fur GroRflachenwerbungen (Fremdwerbung) diirfen an Gebauden eine
Gesamtflache von 5,00 m 2 und eine Gesamthdhe von 5,00 m nicht Giberschreiten.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DIE STADT LEBACH

VERFAHRENSVORSCHRIFTEN

§ 6 GENEHMIGUNGSPFLICHTEN

Die Anforderungen dieser Werbeanlagensatzung gelten unabhangig von einer Genehmigungs-
pflicht. Verfahrensfreie Werbeanlagen nach § 61 Abs. 1 Nr. 9 LBO missen ebenso wie genehmi-
gungspflichtige Vorhaben den 6ffentlich-rechtlichen Vorschriften entsprechen.

§ 7 AUSNAHMEN UND BEFREIUNGEN

1. Von den Festsetzungen dieser Satzung kénnen in begriindeten Fallen Abweichungen zugelas-
sen werden, wenn die Ortlichen Verhaltnisse und 6ffentliche Belange nicht entgegenstehen
oder die Einhaltung der Anforderungen der Satzung zu einer nicht beabsichtigten Harte flhrt
und die Stadt Lebach der Abweichung zustimmt.

2. Ausnahmen hinsichtlich der Gr6Renvorschriften und der Anordnung von Werbeanlagen kon-
nen gestattet werden, wenn ein offensichtliches Missverhaltnis zwischen der Gr6Re der Wer-
beanlage und der zugeordneten Wand- und Fassadenflache entstehen wiirde.

3. Bei Werbeanlagen fiir zeitlich begrenzte Veranstaltungen (Ausstellung, Messen, etc.) kdnnen
Abweichungen von dieser Satzung flr einen der Veranstaltungsdauer angemessenen Zeitraum
zugelassen werden. Die Trager solcher Werbung haben dafiir zu sorgen, dass die Werbeanla-
gen spatestens 14 Tage nach Beendigung der Veranstaltung entfernt werden.

§ 8 DENKMALSCHUTZ

1. An Kulturdenkmalen nach § 2 SDSchG diirfen Aufschriften und Werbeanlagen nur mit Geneh-
migung der Denkmalschutzbehérde angebracht werden (§ 6 Abs. 1 SDSchG). Dies gilt auch fur
die Umgebung von Kulturdenkmalen nach § 6 Abs. 2 SDSchGDschG.

2. Sofern von den Denkmalschutzbehdrden nicht weitergehende Forderungen gestellt werden,
missen die Werbeanlagen an Kulturdenkmalen grundséatzlich den Bestimmungen dieser Sat-
zung entsprechen.

§ 9 ORDNUNGSWIDRIGKEITEN

1. Ordnungswidrig nach § 87 Abs. 1 Nr. 1 LBO handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig bauliche
Anlagen, Werbeanlagen oder Warenautomaten entgegen den Regelungen der §§ 4 und 5 die-
ser Satzung errichtet oder andert.

2. Die Ordnungswidrigkeiten konnen mit einer Geldbufe bis zu 50.000,00 € geahndet werden.

§ 10 INKRAFTTRETEN

Die Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.
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